Комплект тестовых заданий

Задания закрытого типа

Задания альтернативного выбора

Выберите один или несколько правильных ответов
Простые (1 уровень)

1. Установление государством определенных правил ценообразования – 

это _____ меры государственного регулирования цен

1) косвенные

2) переменные

3) постоянные

4) прямые

2. Рыночная структура, при которой многие продавцы конкурируют при продаже дифференцированных товаров на рынке, где возможно появление новых продавцов – это

1) свободная конкуренция

2) олигополия

3) монополия

4) монополистическая конкуренция

3. Цены на продукцию (услуги) производственно-технического назначения и товары народного потребления, которые применяются при расчетах изготовителей и импортеров, розничных торговых, иных предприятий и организаций с населением – это _____ цены

1) розничные

2) твердые

3) публикуемые (справочные)

4) подвижные

4. Стратегия неизменных цен предполагает

1) поддержание цен даже при росте издержек производства

2) установление цен ниже себестоимости на наиболее ходовые товары

3) получение определенного размера прибыли

4) применение цен в течение краткосрочного периода времени

5. По источнику информации выделяют следующие виды цен

1) фиксированные

2) расчетные

3) подвижные

Средне-сложные (2 уровень)

6. Продажа одних и тех же товаров фирмой по двум и более различным ценам – это

1) стратегия нейтрального ценообразования

2) стратегия ценового прорыва

3) ценовая дискриминация

4) дифференцированное ценообразование

7. Согласованная совокупность решений, благодаря которым политика цен реализуется на практике – это ___________ ценообразования

1) тактика

2) политика

3) методология

4) стратегия

8. Ценовые стратегии разрабатываются …

1) при изменении цены своего товара конкурентом

2) при несоответствии цены на товар спросу

3) при соответствии спроса и предложения

4) при установлении цены на новый товар

5) с целью стабилизации рынка

9. Государственное регулирование цен на отдельные виды продукции отражает выполнение ценами функции

1) стимулирующей
2) распределительной
3) регулирующей 

10.
Виды цен в зависимости от территории действия подразделяются на

1) гибкие

2) единые

3) зональные

4) контрактные

5) местные

11. Цены по характеру обслуживаемого оборота делятся на

1) закупочные

2) оптовые

3) престижные

4) регулируемые

5) розничные

12. Метод, в котором главным фактором ценообразования является восприятие и оценка товара покупателем
1) метод ценообразования на основе безубыточности

2) метод установления цены по аналогии

3) метод установления цены на основе ощущения потребительской ценности товара

13. По мнению представителей монетаризма на процесс ценообразования влияет

1) борьба государства с монополиями

2) монетарная политика государства

3) государственная политика в области экологии
14. Пути снижения себестоимости

1) использование «черной» бухгалтерии

2) переход на другую систему уплаты налогов

3) применение ресурсосберегающих технологий

4) снижение производительности труда

5) снижение трудоемкости продукции

15. Признаки мировой цены – это

1) высокие экспортно-импортные тарифы

2) наличие информации в печати

3) платежи в свободно конвертируемой валюте

4) представительность

5) совершение крупных экспортных и импортных сделок

16. К внутренним факторам ценообразования НЕ относится

1) имидж производителя

2) уровень динамики инфляции

3) характер конкуренции между производителями

17. Фактор макроэкономики, влияющий на цены

1) общественно-необходимые затраты труда

2) уровень научно-технического прогресса

3) стоимость рабочей силы

4) себестоимость производства и реализации
18. Разность между выручкой от реализации продукции и переменными затратами

1) балансовая прибыль

2) чистый доход

3) маржинальная прибыль

4) чистая прибыль
19. Тарифы как цены на услуги могут быть 

1) макроэкономическими

2) маржинальными

3) оптовыми

4) розничными

20. Стратегия низких цен используется

1) для прорыва на рынок

2) для товаров, выпускаемых в небольших объемах

3) при больших финансовых затратах

4) при масштабном выпуске продукции

21. Нормальная цена устанавливается на рынке в результате

1) сглаживания сезонных пиков потребительского спроса

2) длительного процесса роста эластичности предложения товаров

3) рационального поведения потребителей
22. Функции, присущие цене
1) регулирующая
2) стимулирующая
3) учётная
4) карающая
Сложные (3 уровень)

23. Внешние факторы, влияющие на ценообразование

1) общий покупательский спрос на продукцию
2) себестоимость продукции

3) качество материалов и труда

24. Более высокую цену можно установить, если спрос

1) неэластичный
2) эластичный

3) сезонный

4) единичной эластичности

25. Все ценообразующие факторы действуют 
1) изолированно
2) в неразрывном единстве
3) периодически
